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MS AROSIA - ét af verdens storste containerskibe

AROSIA

K@BENMAVN

OK sterkt
reprasenteret 1

"Smilets By’

er en dansk virksomhed, der
arbejder internationalt, men
vi glemmer ikke i det daglige

vore danske rgdder. Selvom vort hovedsaede
ligger i Kgbenhavn, er det gvrige Danmark
ogsa en del af vor markedsplads. Saledes
harvii landets naeststgrste by, Arhus, skabt
et slags 'mini-@K', hvor fem af de syv diviso-
ner er aktivt engageret i det jydske.

Arhus har altid haft en central placering pa
@K's verdenskort, og der er megen symbolik
idenkendsgerning, at det ene af @K's to nye
4.000 TEU containerskibe blev navngivet
AROSIA — det latinske navn for Arhus.

EKSOTISK FRUGT OG TYSKE
POLSER

Fra Arhus styres f.eks. det europeeiske salg
af gummihandsker, eksotiske frugter og
blomster hentet hjem fra EAC Malaysia. Ar-
hus er ogsa blevet salgskontor for EAC Plum-

roses salg af Bgklunder-pglser og Sandste-
de-skinker fra divisionens to dattervirksom-
heder i Tyskland.

@K Data, Erik Levison og EAC Transport
Agencies har ogsa valgt at leegge afdelinger
i 'smilets by'. Sa bade datakommunikation,
grafisk salg, rejsebureauvirksomhed og
traviheden pa Pier Il i Arhus Havn vidner om
@K's aktivitet pa stedet.

EAC MAGAZINE

Vi har i gvrigt valgt at skifte navn pa @K
Magasinet til EAC MAGAZINE for herved at
understrege vort internationale virke og
gennem EAC-navnet styrke vor internatio-
nale identitet. Udover mini-temaet rummer
EAC MAGAZINE et rigt udvalg af friske nyhe-
der og spaendende billeder fra @K’s globale
hverdag.

REDAKTIONEN



traditionelle handelsveje. Det er en
U del af dagligdagen i EAC Trading Di-
vision—som f.eks. i divisionens tree-
afdeling i Sete, Frankrig. Her har man reali-
seret et projekt i en spaendende forretning
med miljgvenlige aspekter, som omfatter af-
skibning af teaktrees-keevler fra plantager i
Vestafrika til det indiske marked.

FRA ABIDJAN

Forretningen er resultatet af maneders kun-
de- og leverandgrpleje.

Sete-medarbejdere har hyppigt besggt bade
Afrika og Indien for at fa aftaler pa plads, og
de farste 3.000 kubikmeter teaktrees-stam-
mer blev afskibet fra Abidjan, Elfenbensky-
sten til Mangalore pa den indiske vestkyst i
januar. En ny afskibning fulgte et par mane-
der senere.

N@DVENIG UDTYNDING

Projektet er et led i en ngdvendig udtynding
af teak-plantagerne i det vestlige Afrika.

| en reekke af disse lande blev der for mange
ar siden grundlagt teak-plantager finansielt
stgttet af Verdensbanken. Plantagerne er i
dag vokset sa godt til, at de star foran en
udtynding for at give de resterende treeer
bedre veekstbetingelser.

EAC Timber France i Sete har opnaet et godt
grundlag forat udnytte sin ekspertise med at
markedsfgre teak-keevlerne til en hgj veerdi
for de afrikanske stater. | mange tilfeelde er
plantagerne statsdrevne.

FOLGER STRATEGI

Det er en forretning, der passer fint til EAC
Tradings strategi.

Christian E. Lund, EAC Timber France i Séte,
kommenterer:

—Viermed denne forretning med til at frem-
me den lokale gkonomi, siger han, samtidig
med at veerdien af plantagens senere hgst
bliver hgjere. Vore kunder far gode mulighe-
der for at skabe et godt og konkurrencedyg-
tigt alternativ til f.eks. den kendte Burma
teak.

Christian E. Lund er her pa inspektion 1
Elfenbenskysten for at sikre sig, at teak-
keevlerne har den korrekte kvalitet og
storrelse
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Typisk teaktre plantage
med i forretmngen

Teak




Fem EAC divisioner i Arhus

er flot repreesenteret i landets
naeststgrste by, Arhus, med
5afde 7 divisioner aktivt en-

gageret i det jydske. Afdelingerne varetager
primeert salgsfunktioner. Divisionerne i Ar-
hus er repreesenteret ved fglgende aktivite-
ter:

Graphics Division: Erik Levison ApS Plumrose Division:

Boklunder Skandinavien ApS

Informatics Division: @K Data ApS

Transport Division:
Consumer Products Division: EAC-WB Travel .
EAC Malaysias eksport afd. samt EAC Transport Agencies

idt i 1990 abnede EAC Plumrose et
M salgskontor i Arhus, Boklunder
Skandinavien ApS. Kontorets le-
der, direktgr Mogens Petersen, deekker sam-
men med 3 ansatte markedsfgringen af ba-
de Boklunder-pglser og skinke fra Plumro-
ses fabrik, SANDSTEDE, pa det
skandinaviske marked.

PALSER

De tyske pglser star forst og fremmest for
kvalitet. De har et hgjt kedindhold, et lavt
fedt- og saltindhold og en seerdeles god
smag, sa det er jo ikke sa seert, at de falder i
den sundhedsbevidste skandinavers smag.
Boklunder har et szerdeles stort udvalg af
pglser—flere med leekker krydret smag i den
bedste bratwurst-stil.

— Noget af det fgrste man jo gar, nar man
kommer over greensen til Tyskland, er at fa
sig en rigtig god tysk pglse, forteeller Mo-
gens Petersen med et smil, s& hvorfor ikke
seelge dem her i Skandinavien?!

Boklunder Skandinavien seelger pglser bade
til detailhandlen og til catering. Detailhand-
len, som fgrst og fremmest deekker super-
markeder, aftager pglser i glas og i vakuum-
pakning.

Mogens Petersen og Kate Staal, der star for
administrationen, med et udsnit af pro-
duktsortimentet

Catering er en anden vigtig del af forretnin-
gen, der udggar salg til pglsevogne, grill-ba-
rer 0.lign. gennem grossister, der varetager
distributionen bl.a. til Boklunder pglsevog-
ne over hele landet.

Boklunder Skandinavien star ogsa for salget
af skinke fra Sandstede-fabrikken. Skinker-
ne afseettes til detailhandlen.

EKSPORT

Det er hensigten at arbejde for afseetning af
produkterne pa hele det skandinaviske mar-
ked. Boklunder Skandinavien har allerede
faet etableret gode kontakter i Sverige, sa
det er snart muligt at finde Boklunder-pglser
pa hylderne i de svenske supermarkeder.

— Det gar fint, og vi ser lyst pa fremtiden,
slutter Mogens Petersen.

Mogens Petersen viser polser i vakuumpak-
ning. Den store pakning afscettes til catering-
branchen
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ier Il er midtpunktet for contai-

P nertrafikken pa Arhus Havn —
og her har EAC Transport

Agencies til huse. Havnen ekspede-
rerarligt 175.000 TEU's (20 fods con-
tainer-enheder) fordelt pa anlgb af
5.022 skibe — heraf er 1.908 dog
feergeanlgb.
@K's relationer til agenturet i Arhus
gar helt tilbage til 1905, hvor firmaet
Bergmann, Smith & Co. blev udneaevnt
tilagent for @K. Samarbejdet udvikle-
de sig Igbende, og i 1967 blev K
med-interessent i Bergmann, Smith
& Co., som derefter i 1983 blev fuldt
'medlem’ af @K koncernen og i dag ar-
bejder under navnet EAC Transport
Agencies.
| dag beskeeftiger agenturet i Arhus
sig primeert med repreesentation af
de samme skibslinjer som EAC Trans-
portAgenciesiKgbenhavn. Detdrejer
sig bl.a. om ScanDutch til/fra Fjern-
gsten, Samskip til/fra Island (med di-
rekte anlgb af Arhus Havn) og Laser
Lines til/fra Sydamerika/Caribien.
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Data i Arhus flyttede i somme-
ren’'90 til nye lokaliteter lige
i udkanten af Arhus. Konto-

ret ledes af Hans Peter Hinrup. Han er des-
uden @K Datas koordinator for alle andre @K
selskaber og hovedkontoret.

Arhus kontorets forretningsomrade er stort
set et spejlbillede af @K Datas samlede akti-
viteter. Salg og markedsfaring i Jylland bade
til offentlige og private virksomheder styres
fra Arhus.

EAC USA og 0K DATA

- REN SYNERGI

Som noget unikt har man placeret en udvik-
lingsgruppe i Arhus, der primeert arbejder
med projekter hos EAC USA Inc. i New York
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Kursusleder Henrik Olesen underviser
de interesserede elever i operative kurser
— de sakaldte Unix-kurser

(omtalt | EAC Magasinet 4/90). Gruppen ar-
bejder i dagtimerne pa New York installatio-
nen, og nar arbejdsdagen slutter i Danmark,
afleveres jobbet til udviklingsgruppen hos
Heidelberg Eastern, New York, der fortseet-
ter og leverer tilbage til gruppen i Arhus, nar
arbejdsdagen i New York slutter.

Derudover er der i Arhus en teknisk afdeling,
som bl.a. foretager reparationer, samt
smukke undervisningslokaler, hvor der af-
holdes diverse kurser.




6

o Varesortlmentet er baseret pa produkter dyr-

ket af EAC i Malaysia eller forarbejdet af ma-
laysiske ravarer. Det omfatter:

Frugter, sasom Papaya og Carambola (stjer-
nefrugt), Orkidéer, Ingefeer, Medicinske en-
gangshandsker og Blomsterkrukker.

EAC Malaysia har lagt stor veegt pa moderne
markedsfaring og har i den forbindelse ud-
viklet de efterhanden kendte varemeerker:
EMA's for konsumvarerne og METEX for
handskerne.

Et af kontorets succesrige produkter er de
velkendte 'Malay krukker. De distribueres
bl.a. gennem Gartnernes Indkgbscenter
(GIC), Arhus, samt et par stgrre supermarke-
der. —Vi er glade for de orientalske krukker—
de er veeldig populeere i Danmark, forteeller
Bent Knudsen, afdelingsleder hos GIC, Ar
hus.

AFSZTNINGEN

Arhuskontoret forestar markedsfaringen pa
det europzeiske og amerikanske marked og
tilstreeber at afseette produkterne til det
neestsidste led i distributionskeeden. Det
kan eksempelvis veere kaeder som IRMA og
FDB i Danmark, der i dag er store aftagere af
EMA'’s produkterne.

— Udover de faste kunder i Danmark har vi
ogsa faet et solidt fodfeeste blandt Sveriges
store fadevarekeeder, ligesom der er indgaet
aftaler med kunder i Finland, England, Tysk-
land, @strig, Svejts, Holland, Belgien og
Frankrig, forteeller Poul B. Petersen.

Poul B. Petersen demonstrerer de gronne
engangs-latexhandsker - specielt
udviklet til Molnlycke i Sverige - for sin
kollega Evik S. Salling
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: "f'.@'uerst Bureaucbe Thorkzld Bech mlgscbef
 Kjeld Sorensen og billetchef Gunnar Rasmus-
sen legger planen for dagens ’slag’

Nederst: Susan Krath (i midten) og Solveig
Simonsen sprger for den daglige kontakt med
erhvervskunderne

resultat i ‘89 ved at blive det stgrste bureau
vest for Storebzelt med hensyn til udstedel-
se af ruteflybilletter. 1'90 kom omsaetningen
helt op pa 75 mio. DKK, og det gar bureauet
til det fgrende i omradet.

Rejsebureauet koncentrerer sig primeert om
virksomhedsrejser, der udgar 85% af forret-

-WBTravel hari syvar haft
kontor i Arhus. De 18 an-
satte preesterede et flot

Aktiviteterne er alsndl
bliver lavet rejseplaner,

sendes. Dertil kommeren dﬂgnservnce somf i

blev oprettet af hensyn til sgfolk, montarer
og reparatgrer, der ofte har brug for en billet
her og nu.

—Man bliver bidt af rejsebranchen. Det dre-
jer sig om at fa tingene til at fungere, og sa
er det jo dejligt, at det oftest er glade men-
nesker, vi er i kontakt med, forteeller Thorkild
Bech, der er chef for kontoret.

Et udkig over udstillingslokalet der i tidernes
morgen var en af de storre haller, som tilhorte

lokomotivfabrikken
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bejdere i Arhus ind i flotte lokaler i en
renoveret tidligere lokomotivfabrik.
Udover det imponerende show-room er der

Forto ar siden flyttede Levisons medar-

kontorer til seelgerne, mgdelokaler, en servi-
ceafdeling og en serigrafiafdeling.

De 18 medarbejdere i Arhus varetager pri-
meert salg i Jylland og pa Fyn samt service
forsamme omrade. Det er et stort omrade at
deekke, sa det var ikke s& meerkeligt, at der
neesten var mennesketomt, da EAC Magasi-
net besggte kontoret — alle var 'ude i mar-
ken'!

SERIGRAFI

lafdelingen for serigrafi er der livlig aktivitet.
Levison seelger serigrafi-forbrugsvarer og
opspeendning af rammer. Rammerne bruges
til plakattryk og lignende — som for eksem-
pel de store reklamer pa busserne.




Landbrugsminister Hans Wiesen, i midten,
klzplier det rode band over, og kan dermed
erkleere Plumrose-Boklunders pilotprojekt for

officielt induiet. Til hajre direktor Ole Qster-
gaard, til venstre produktions- og teknisk
direktor i Plumrose-Boklunder, Kuno Scheu-
ber, der har fulgt projektet meget teet under

hele forlpbet

Indvielsen af roggas-anlegget blev modt med

stor interesse.




Den bla skorsten
er vartegn

for stor Plumrose-
Boklunder

investering i miljo

lumrose-Bdklunders fabriks- og ad-
P minstrationsbygning i den lille nord-
tyske by, Boklund, har faet et nyt
markant vartegn — en bla skorsten.
Vartegnet forteeller om Plumrose-Boklun-
ders konstruktive miljgpolitik. Skorstenen er
nemlig et led i et nyt, avanceret anlaeg for
rggrensning med en investering pa 1,6 mio.
DEM eller godt seks mio. danske kroner.

OPTIMAL RENSNING

Anleegget renser de betydelige meengder af
udslip fra rggningen af Boklunder-produk-
terne neesten optimalt. Malinger viser, at
ikke mindre end 98 procent af de skadelige
stoffer fjernes i rensnings-processen.

PLUMROSE-BOKLUNDERS
EKSEMPEL BOR FOLGES
Investeringen og konstruktionen af anleeg-
getharvaktbetydelig opmaerksomhed i hele
Tyskland, hvor man betragter det som et pi-
lotprojekt for andre fgdevare— og industri-
virksomheder.

Det gav Slesvig-Holstens landbrugsmini-
ster, Hans Wiesen, ogsa udtryk for, da han
deltog i indvielsen af anlaegget.

—Viertilfredse med, at Plumrose-Boklunder
har Igst miljg-forholdene i teet samarbejde
med de offentlige myndigheder, sagde land-
brugsminister Hans Wiesen bl.a. og anleeg-
get i Boklund vil sta som et godt eksempel
forlignende tiltag i den gvrige tyske industri.

MILUG-STRATEGIEN
Plumrose-Boklunders strategi som den fg-
rende virksomhed i miljgtilpasning i den ty-
ske fgdevareindustri giver @K-datterselska-
bet en markant placering i den eksplosive
udvikling, industrien har veeret igennem si-
den gstblokkens abning mod vest.

— Det er en meget bevidst investeringspoli-
tik, vi har gennemfgrt i miljgtilpasningen, si-
ger direktgr Ole @stergaard, Plumrose-Bok-
lunder. Vi har nu lagt de fgrste store inve-
steringer bag os, hvor konkurrenterne star
foran en tilpasning til vort niveau.

I gvrigt vinder noget af investeringen sig ind i
energiforbruget. Rensningen af rgggassen
giver mulighed for genindvinding af varme-
kalorier og indflydelse pa olieforbruget med
en beregnet besparelse er pa 315.000 liter
olie arligt.



Den hvideste’

valitet, service, godt kgbmandskab
K og en central placering i samtlige
verdens uldmarkeder. Det har veeret
afgarende faktorer for @K's uldvirksomhed,
Bloch & Behrens, i de seneste kritiske ar for
branchen.
Leverandgren af det 'hvideste’ og dermed re-
neste uld, som bl.a. Bloch & Behrens er
kendt for, star altid steerkt. Men netop i en
sveer periode i branchen har det vist sig, at
Bloch & Behrens — i kraft af sit verdensom-
spaendende net af kunder i aftagerlandene
og med @K-koncernen i ryggen — star godt
rustet til et forestaende opsving.

GREENFIELDS

Investeringen i uld-vaskeriet,
Greenfields, i Australien har

veeret en vigtig brik i en

positiv udvikling for Bloch

& Behrens.

Vaskeriet blev indviet i

efteraret 1988, og det

har siden produceret

for fuld kapacitet med

et meget hgjt kvalitets-

niveau.

Greenfields har indarbej-

det en ny hgjteknologisk

vaske-proces, som konkurren-

terne ikke kan preestere. Va-

skeriet er dermed naet meget langt

med produktion af den ’hvideste’ uld.

Det er en af grundene til, at Bloch & il
Behrens efter nogle meget vanskelige ar i
branchen, er favorabelt placeret til at bibeholde
en central rolle i verdenshandelen.

JAPANSK DOMINANS
Det globale uldmarked er steerkt preeget af de store traditionelle
japanske handelshuse. Det 100 procent @K-ejede Bloch & Behrens
er alligevel en betydende faktor i hele verdens uldhandel.
Det ser man i opggrelserne for over 50 uld-selskaber fra hele
verden. Opkgbs-statistikkerne viser, at Bloch & Behrens konstant
er blandt de ti stgrste i savel Australien —som

10 i New Zealand-markedet.
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Han bor,
hvor peberet gror

aKarsten Lund i sin tid sggte anseet-
D telse hos @K som junior manager,
havde han ikke forestillet sig, at
han ville blive sendt hen, hvor peberet gror.
| dag lederhan EAC(Malaysia)'s kontor i byen
Kuching i delstaten Sarawak i @stmalaysia.
Og netop fra Sarawak stammer godt en fem-
tedel af verdens samlede peberproduktion.

FREMGANGSRIG

Men det er ikke blot peberet, som vokser.
Sarawak er én af de mest fremgangsrige sta-
ter i Malaysia, og det siger ikke sa lidt i et
land, der har en arlig gkonomisk vaekst pa
8-10 procent.

—Da EAC(M) samtidig ekspanderer kraftigt i
Malaysia, sa erdet et utroligt speendende og
leererigt sted at veere, siger Karsten Lund,
der sammen med hustruen Annette og sgn-
nen Kristian pa seks maneder er eneste fast-
boende danskere i Sarawak.

@stmalaysia med sine godt to millioner ind-
byggere har ofte veeret et overset omrade i
forhold til halvgen Malaysia, hvor der bor ca.
15 millioner mennesker. Men @K har veeret
aktiv i Sabah og Sarawak i mange ar. Det hg-
ster man fordele af nu, hvor de to delstateri
kraft af omfattende olie- og tammerproduk-
tion oplever et stort opsving i veeksten.

STARKT FILIALNET

Karsten Lunds opgave i Kuching er at styrke
EAC(M)’s kontor , som star for lokal mar-
kedsfgring og salg af de mange produkter,
EAC(M) har agenturet for. Det drejer sig bl.a.
om chokolade fra Mars og M&M's, smaka-
ger fra Kjeldsen, skgnhedsplejeprodukter fra
ICl, Gerbers bgmemad, dyremad fra Whiskas
og Pedigree Pal, legetgj fra LEGO, stgvsuge-
re fra Nilfisk og grafiske produkter fra Agfa.

EAC(M) er i gjeblikket ved at styrke sit net af
filialer, s& man i lgbet at 1991 nar fra 12 op
pa 17 kontorer. Dermed star EAC(M) med et
meget steerkt filialnet i konkurrencen om
nye agenturer.
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— EAC(M) er markedsledere med flere pro-
dukter. Arsagen er bl.a. et godt teamwork
kombineret med et effektivt salgs- og servi-
cearbejde ude hos kunderne, oplyser Kar-
sten Lund, og besggsfrekvensen er ngje
fastlagt og styres via edb. Et godt redskab
bade for saelgerne og for kontoret, som hele
tiden ved, hvordan regionen deekkes.

Kjeldsens smakager selger godt, siger Karsten
Lund

11



Nar PARAMOUNTgraphics
indbyder til abent hus, er det et
tillobsstykke, der giver mindelser om
de store DRUPA-dage 1 Diisseldorf

Indoneserne star i

ko for at fa del
1 den teknologiske

udvikling

abent hus, er det et tillgbsstykke.

Indoneserne star nemlig gerne i ko
for at orientere sig om de seneste teknologi-
ske landvindinger i den grafiske industri.
[llustrationen til denne artikel er hentet fra
det seneste abent hus-arrangement hos
PARAMOUNTGgraphics i Indonesien. Billedet
viser en treengsel, som vi kender det fra de
store DRUPA-dage i Disseldorf.

Nér PARAMOUNTgraphics indbyder til

FORNUFTIG UDVIKLING

Indonesien har gennem de seneste artier
udviklet sig gkonomisk fordelagtigt under
rolige politiske rammer ved praesident Soe-
harto's uafbrudte ledelse siden 1965.

Det er lykkedes at skabe et solidt grundlag
ved udvinding af vaesentlige forekomster af
olie og gas i landets undergrund. Men der er
ogsa sat kraftigt ind pa at udvikle alternative
muligheder for at undga en ensidig afhaen-
gighed af energikilderne.

Det betyder bl.a. satsning pa den teknologi-
ske udvikling i f.eks. den grafiske industri.
PARAMOUNTgraphics har dermed haft et
godt grundlag for at opna resultatet i 1990 til
Target-prisen. Men udviklingen af det hgj-
teknologiske indonesiske samfund betyder
0gsa, at konkurrencen er hard.

Det er derfor en pris, PARAMOUNTgraphics
har faet lov til at keempe hardt for i den dag-
lige indsats.




Her ser vi s, hvorfor divisionschef Bent K.
Kierkegaard trekker i hvide handsker, som
det fremgdr af indholdsfortegnelsen for EAC
Magasinet pa side 2. Glastrofeet, som her
bliver overrakt til leder-team’et, ma ikke
skemmes af fingeraftryk. Lederen af PARA-
MOUNTgraphics, Ole Emmert Andersen,
ses som nummer to fra venstre. Fra samme
side er det 1 ovrigt Keld Thorsen, Bent Mant-
zius Andersen, Per Gede Arild, Bent K.
Kierkegaard og Niels Dyrvig Madsen

Det attraktive, karakteristiske trofe 1 EAC-
graphics drskonkurrence. Trofeeet kalder pa
nostalgien med det gammeldags skrifttegn fra
settekassen

Indonesien grafisk
‘topscorer’

graphics’  indonesiske

EAC partner,  PARAMOUNT
graphics, vandt divisio-

nens target-konkurrence 1990 i skarp kon-
kurrence med afdelingerne i Malaysia og Ko-
rea.
Medarbejderne i Indonesien naede sa flot et
ars-resultat, at omsaetningen blev 65 pro-
cent stgrre end i 1989. Resultatet var 61 pro-
centbedre end budgettet, og det var 28 pro-
cent over divisionens target. Selvom der i
konkurrencen indgar mange aspekter ved
den endelige bedgmmelse, er et ars-resul-
tat af denne kaliber et veesentligt lod at ka-
ste pa veegten.
PARAMOUNTgraphics opnaede 95 points ef-
ter den seerlige skala, Malaysia 84 og Korea
80 points.

TREDIE AR MED TARGET-PRISEN
EACgraphics chef, Bent K. Kierkegaard, fo-
restod overreekkelsen af de synlige beviser
for PARAMOUNTgraphicsved etarrangement
i Indonesien.

- Det er tredie gang, vi 'dyster om trofeeet i
divisionen, sagde Bent K. Kierkegaard ved
overraekkelsen i februar, og det er yderst for-
tient, at det netop blev PARAMOUNTgrap-
hics, der i ar i tredie forsgg vandt konkurren-
cen.

De foregaende ar gik trofeeet til Kenya og
Malaysia.

FLOT TROFZAE

Et af de synlige beviser, vinder-team'et mod-
tager, er et fornemt trofee, en gengivelse i
glas af et 'gammeldags’ skrifttegn fremstil-
let pa Holmegaards Glasveerk.

| gvrigt forholder det sig sadan, at ogsa den
nuveerende leder af EAC Taiwan, Jan G. Visti-
sen, har en aktie i arets grafiske trofee. Han
var leder af PARAMOUNTgraphics i 1990 in-
den sin forflyttelse sidst pa aret, og hans ef-
terfglger, Ole Emmert Andersen, har loyalt
delt heederen med sin kollega i Taiwan.



Qwerst: Vicedirektor Carsten Dencker Niel-
sen, Dumex Ltd.s bestyrelsesformand, byder
geesterne velkommen

Til hojre: OK’s bestyrelsesformand, Henning
H. Sparso, foretog den officielle indvielse,
mens Dumex fabrikkens adm. direktor,
Anders Normann, noterede sig det nojagtige
tidspunkt, da bandet blev klippet over. Til
venstre i baggrunden ses adm. direktor John
Arthur Hansen

en 24. april 1991 blev Dumex Ltd.s

D ny, moderne fabrikskompleks i
Thailand officielt indviet.

Virksomheden er nu beliggende pa en
47.000 m2 stor grund syd for Bangkok. Den
bestar af to farmaceutiske fabrikker, en fa-
briktil pakning af bgrne-ernzeringsprodukter
samt en kontorbygning pa tilsammen

15.000 m2. Der er i alt investeret DKK 60
mio. i projektet.

Flere fremtreedende geester deltog i indviel-
sen med guverngren for provinsen Samut-
prakarn, Praves Tortrakul, i spidsen. Endvi-
dere var den danske ambassadgr i Thailand,

Mogens Isaksen, tilstede. @K var repraesen-
teret af vicedirektgr Carsten Dencker Niel-
sen, der er bestyrelsesformand for Dumex
Ltd. samt af bestyrelsesformand Henning H.
Sparsg og adm. dir. John Arthur Hansen.

UDVIKLING
Carsten Dencker Nielsen opridsede i sin vel-

komsttale virksomhedens udvikling gennem
arene. Dumex Ltd. blev grundlagt i 1960 og
var det fgrste udenlandske farmaceutiske
firma, som opnaede etablerings-privilegier
fra Thai Board of Investment.

Fra etableringen i Thailand har Dumex Ltd.
produceret farmaceutiske produkter af hgje-
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Dumex fabrik

ste kvalitet, og virksomheden har siden
1960 lanceret flere nye bgrne-ernaerings-
produkter. | dag findes Dumex’ bgrne-ernee-
ringsprodukter overalt i landet. | slutningen
af 80’erne indsa man, det var ngdvendigt at
flytte fra den smukke beliggenhed ved Chao
Phraya floden i Bangkoks centrum for at sik-
re virksomheden den rette platform for frem-
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tidig forretningsmeessig udvikling. Efter
grundige undersggelser blev det besluttet at
erhverve det nuvaerende omrade i Bangplee
Industrial Estate.

Bygningsarbejdet blev pabegyndt i decem-
ber 1988 og stod som planlagt feerdigt i ok-
tober 1990. Carsten Dencker Nielsen frem-
heevede i sintale ledelsens og medarbejder-

Nimunke forestod den traditionelle thai-
landske indvielse af Dumex fabrikken. Som
led i denne del af ceremonien kneeler nogle af
de prominente gester her foran munkene,
mens fabrikken bliver velsignet

Pakning af Dumex produkterne foregar
under iagttagelse af de strengeste hygiejniske
foranstaltninger

nes enestaende planlaegning og disciplin i
hele byggefasen. Udflytningen til de nye lo-
kaliteter blev gennemfgrt seerdeles profes-
sionelt og uden afbrydelse af forretningen.
Han sluttede sin tale med en varm tak til sa-
vel ledelse som til medarbejdere og gnske-
de virksomheden al mulig held og lykke i de
nye omgivelser.

I5



OK’s samlede bestyrelsesrad ved Generalforsamlingen
afholdt i SAS Falconer Center 21. marts 1991




bars efter afholdelse af regnskabsmg-

det i bestyrelsesradet, hedder det gan-
ske kort: 'Det trykte regnskab udsendes
samtidig med denne meddelelse’. Sagt pa
én linje: koncernregnskabet for 130 aktive
koncernvirksomheder samt 37 associerede
virksomheder, og ikke at forglemme 8 over-
sgiske filialer og repraesentationskontorer,
foreligger samtidig med offentligggrelsen af
resultatet. Hvordan lader det sig gare? Hvert
regnskab er revideret, og i de fleste selska-
ber har generalforsamling veeret afholdt.

l brevet fremsendt til Kgbenhavns Fonds-

INTENS HOLDINDSATS

— Lad det veere sagt med det samme: der er
tale om en intens holdindsats, forteeller Ak-
tioneersekretariatets chef, Ib Henry Hansen.
Det geelder ude i de enkelte virksomheder,
det gaelder revisorerne, og det geelder afde-
lingerne i Kgbenhavn. Der er hundredevis af
sma brikker, der skal falde pa plads. Revi-
sorerne arbejder pa hgjtryk i januar og febru-
ar. | udarbejdelsen af savel regnskab som
beretningsdelen leegges i hgj grad beslag
pa direktionenstid. Ingen anden publikation
fra @K kreever en sa koncentreret ressour-
ceindsats. Arbejdet for 1990 sluttede med
generalforsamlingen, men arbejdet med
1991 beretningen begynder allerede nu.

| begyndelsen af april holdes et mgde med
bogtrykker, grafiker og fotograf. Gik noget
galt i udarbejdelsen af 1990 rapporten?
Hvad kan vi leere deraf? Hvad kan vi gare
bedre naeste gang? Det er vigtigt med en sa-
dan gennemgang, mens begivenhederne
stadig er i frisk erindring. Og vi finder, at der
er noget at leere hvert ar.

RENDEVOUZ MED MS AROSIA

Samtidig drgftes med grafiker og fotograf te-
maet for nzeste beretning. 1 1990 var temaet
perspektiv, udsyn. Den opmeerksomme lee-
ser af arsheretningen vil have set, at dette
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tema var gennemgaende i divisionsbilleder-
ne. Det kostede ikke sa fa anstrengelser at
fa fat i de rigtige billeder.

Transporthilledet med kglvandsstriben efter
AROSIA kunne se ud, som om det er taget i
rolig sg. Sandheden er den stik modsatte.
Billedetblevtaget dendagiaugust1990, da
en brandstorm haergede Nordsgen og forar-
sagede, at en boreplatform forliste. Fotogra-
fen gik ud med lodsbaden fra Skagen for et
rendevouz med AROSIA, nér skibet passere-
de Grenen. Fotografen og hans assistent
havde det stgrste hyr med at holde fast pa
sig selvog kameraudstyret, som var opstillet
i forstavnen.

De erfarne lodsfolk tog situationen helt af-
slappet, men fortalte lakonisk fotografen,
da man havde faet kontakt med AROSIA, at
nu havde fotografen 12 sekunder til at tage
sine billeder, inden AROSIA igen havde fjer-
net sig sa langt, at lodsbaden ikke laengere
var i lee af det store skib. Trods de barske
odds lykkedes missionen — beviset findes i
arsberetningen pa side 24.

EN LOBENDE PROCES

—Nar grafikeren har udmgntet idéen for nee-
ste arsberetning i skitseform, inviteres divi-
sionscheferne til et mgde, hvor idéen drgf-
tes og skitserne praesenteres, fortsaette Ib
Henry Hansen. Det er et konstruktivt mgde;
vi far et veerdifuldt input fra divisionerne, og
som regel er et enkelt mgde tilstraekkeligt
til, at vi derfra kan arbejde videre med de
faktiske optagelser.

Det er en proces, der straekker sig over som-
meren og hen pa efteraret. Det er vigtigt, at
der er god tid bl.a. for at sikre den rigtige
'setting’ for hvert billede. Hen pa efteraret
vises det fotomaessige resultat for divisio-
nerne; ved denne lejlighed kan der igen vee-
re gnsker om modifikationer eller eendring af
detaljer. Sidelgbende har der veeret draftel-
ser med bogtrykker og grafiker om selve
layout'et — hvad der evt. foreslas af aendrin-
ger/forbedringer i forhold til sidste ars be-
retning.

Tilblivelsen af en arsrapport er en Igbende
proces — nye idéer og impulser fas bl.a. fra
leesning af andre arsberetninger.
11990-beretningen ses en nyskabelse pa si-
derne 4 & 5 — den geografiske oversigt med
oplysning om nettoomseetning, bruttoresul-
tat, samlede aktiver, antal virksomheder og
antal ansatte i hver af seks geografiske ho-

vedomrader. Hermed vises, hvorledes @K's
aktiviteter fordeler sig globalt, og oversigten
er et veesentligt bidrag til et gget informa-
tionsniveau.

DEN KRITISKE DATO

— | slutningen af november har vi det endeli-
ge forslag til layout klart, kommenterer Ib
Henry Hansen yderligere. Ved en diaspree-
sentation foreleegges det direktionen, og de
sSidste detaljer aftales. Alle forberedelser til
sidste fase er nu gjort.

| januar hersker der den stgrste travihed ude
i alle virksomheder for at fa regnskaberne
hjem til tiden. En minutigs tidsplan fglges,
og den 30. januar er koncernregnskabsaf-
delingen i gang med at samle/konsolidere
tallene. Alt, hvad der har kunnet skrives af
bidrag til beretningen, og som ikke er af-
heaengig af de sidste tal, er naturligvis forbe-
redt.

Selvsagt kan beretning og indleeg, der af-
haenger af resultat— og balancetal, forst
feerdiggares, nar alle tal er til disposition.
For beretning og regnskab for 1990 var den
kritiske dato den 25. februar. Her blev de
sidste manus afleveret til trykkeriet, to uger
far den trykte beretning skulle leveres.

Der udestar imidlertid i denne periode et be-
tydeligt arbejde med korrekturlaesning, og
seedvanligvis kommer der mindre aendringer
til tekst og materiale. Nar blakopien forelig-
ger, dvs. den sidste mulighed for rettelser,
foretages endnu en korrekturlaesning af sa-
vel den danske som den engelske udgave.
Overseettelsen til engelsk klares ogsa i hu-
set.

Fire dage far levering gik trykningen i gang.
25.000 danske og 18.000 engelske arsbe-
retninger. Pa dagen, hvor regnskabsmgdet
holdes, leverede bogtrykkeren personligt de
farste 100 eksemplarer kl. 8 om morgenen.
Ringen var sluttet og overvejelserne om nae-
ste beretning kunne begynde ...............



En graduis udvidelse af butiksomradet ved
siden af kajanlegget indgar ogsa 1 WICO’s
udviklingsplaner

0

OK
St.

datterselskabet, The West In-
K dian Company (WICO), pa de
tidligere dansk vestindiske

ger (nu US Virgin Islands) satser hardt pa
gernes store turiststrgm.

Udover de nuveerende faciliteter pa St. Tho-
mas skal to marinaer, et hotelkompleks, lej-
ligheder og endnu flere butikker bygges for
at betjene de mange turister, der gar i land
fra krydstogtskibene pa WICO's kajanlzeg. |
1991 forventes ca. 900.000 geester pa den-
ne made betreeder gammel dansk jord, som
nu har tilhgrt WICO i naesten 80 ar.

homas

For ti ar siden drev WICO ogsa tgmmer- og
engroshandel og havde tillige et stort ESSO
depot i omradet.

- Det gav ikke de forventede afkast, og vi be-
sluttede at satse mere pa turisme, forteeller
adm. direktgr i WICO, Hans F. Jahn.

WICO'’s handelssektor blev lukket i 1982, og
de gamle pakhuse er gradvis blevet ombyg-
get til et meget smukt, indbydende butik-
somrade, der nu rummer 50 forskellige bu-
tikker med varer, som krydstogt-passagerer-
ne sgger —f.eks. guldsmykker, tgj, kameraer
og elektronik. Varekategorier, der er veesent-
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ligt billigere her, fordi de fleste ertoldfrie, og
fordi de kan indfgres til USA toldfrit for et
dobbelt sa stort maksimumbelgb, som det
generelt er geeldende fra andre omrader i
Caribien.

KUN EN DAG

De mange turister, der strgmmer ind over
kajanlaeggene, far gens indbyggertal pa ca.
60.000 til at stige vaesentligt hver dag.

Til aften forlader hovedparten af passagerer-
ne igen gen mod nye mal.

Naeste morgen ankommer andre skibe med
nye gaester.

Turiststrammen er en veesentlig brik i St.
Thomas' samfundsgkonomi og -mgnster i
det hele taget.

CORPORATE CITIZEN AWARD

WICO'’s indsats bliver respekteret bredt. Det
gav sig f.eks. udslag i, at selskabet blev til-
delt det lokale handelskammers 1990 Cor-
porate Citizen Award for Outstanding Contri-
bution to The Community —'som det udtryk-
kes officielt.

Farvel og tak. Omkring 900.000 krydstogt-
turister strommer arligt i land ved WICO’s
kaj og igennem selskabets store butiksomrade
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WICO er klar til yderligere udbygning af akti-
viteterne. Planerne, som er modnet gennem
flere ar, blev oprindeligt magdt med lokale
protester, og WICO matte have rettighederne
til opfyldning og udbygning afprgvet igen-
nem en retssag, som mundede ud i en klar
sejr for WICO.

- Bortset fra, at det tog tid og forsinkede pro-
jekterne, kanvisige, at retssagen betyder, vi
fortseetter pa et mere sikkert juridisk grund-
lag, kommenterer Hans F. Jahn.

WICO planlaegger at bygge en marina med
ca. 130 pladser til store lystbade ved Rupert
Rock bag det store kajanleeg, som i gvrigt
nyligt er blevet forleenget.

Bag den ny marina er der planeromat opfgre
et stort hotelkompleks med 250-300 store
veerelser/lejligheder, restauranter, tennisba-
ner, butikker og andre anlaeg, som hgrer til
et eksklusivt hotelmiljg.

MARINA TIL MINDRE BADE

Et andet projekt planleegges i Long Bay mel-
lem WICO's kajanleeg og byen Charlotte
Amalie, hvor et areal pa ca. 28.000 kvadrat-
meter erklartil brug efter inddeemningen for
et pararsiden. Her er det planen at bygge en
marina med ca. 200 badpladser til lidt min-
dre badtyper i forhold til projektet ved Rupert
Rock. Pa landjorden er det planlagt at opfare
lejligheder, butikker og kontorer.

De storste /erydstoﬂftskibe har en kapacitet pi
2.600 passagerer, der alle som regel blot har én

dag til vadighed pa St. Thomas
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Hundrede ar med 0K — i to verdensdele

To sjeldne begivenheder fandk sted indenfor koncernen i begyndelsen
af 1991. I hver sin del af verden kunne man nemlig fejre 50 ars jubile-
um for en OK-medarbejder. Den forste begivenhed udspandt sig hos
The West Indian Company pa St. Thomas den 8. februar. Her var det
Louis Greanx, WICO’s Corporate Secretary, der var centrum for
festlighederne. Pd det overste billede far juZhren (t..) overrakt en
plakette til minde om dagen af WICO’s adm. dir. Hans F. Jahn. Fire
uger senere, den 6. marts, var det OK’s filial i Manila, som kunne
treekke i festtajet. Her fejrede man Hernan F. Consunyi, der i dag
virker som konsulent for filialens ledelse. Pé billedet til hajre er 50-drs
jubilaren i ferd med at takke OK for sin gavecheck - flankeret af

hustruen, Concepcion Consunji, og filialbestyrer Peer Marcher

Dragerne huserede over Tomanggong

Festlighederne, som afholdes i forbindelse med Malaysias National-
dag, fik sidst et seerligt underholdende forlob pa OK’s plantage 1
Tomanggong i Sabah. Bl.a. blev der afholdt konkurrencer i drageflyv-
ning med premienddeling til de hojestflyvende og bedst udformede
drager. Som det fremgar af billederne her, skortede det ikke pa kreati-
vitet hos deltagerne. Dragen udformet som en flyvemaskine vandt
forsteprisen, som ’Den tungeste og mest nyhedsskabende drage’
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Populzer udnaevnelse af topchef hos Fibertex

Da meddelelsen om okonomidirektor Kurt Lindholts udnevnelse til
administrende direktor for Fibertex blev kendt i virksombeden den 5.
april, arrangerede medarbejderne spontant en sammenkomst sent sam-
me thermz' dag for at fejre begivenheden og lykonske Kurt Lindholt,
der har veeret ansat i Fibertex siden etableringen i 1968. Pa billedet
takker den nyudnevnte direktor medarbejderne for deres lykonskninger
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Pepe fra Curagao sender
en forsinket juleskinke-hilsen

Selvom det er en noget forsinket julehilsen, mener redaktionen af EAC
Spots, at dette motiv matte videregives til leserne. Seksdrige Pepe var
model til marketing-arbejdet for Plumroses juleskinker, der fremstilles
i Venezuela, da skinken blev lanceret sidste jul for forbrugerne i Cura-
gao. Det blev en stor succes. Det nye marked var medvirfende til, at
det samlede salg af drets juleskinker fra Plumroses selskab i Venezuela,
LE.N.C.A., satte rekord. Billedet er taget i Curagaos hovedstad,
Willemstad, bvor den hollandske kolonitid har sat sit preg i byggesti-
len, som det fremgar af baggrunden

EACgraphics indfarer nyt service-slogan

En konkurrence - afholdt i EACgraphics ultimo 1990 om det bedste
service slogan - resulterede i 253 kreative forslag fra staben i 14 lande.
Det vindende slogan med illustration ses her og var indsendt af Hans
Bundgaard, Old East Graphics, Kenya. Som kvittering modtog han en
rejse efter eget valg. I markedsforingen af EACgraphics’ serviceorgani-
sation vil sloganet blive brugt 1 annoncer, pd servicebiler, som etiketter,

pd servicemekanikernes toj etc. - Nogle siger, at salgsafdelingen selger

den forste maskine til en kunde - og serviceafdelingen selger de fol-
gende. Ergo - professionel service er forudsetningen for veekst!
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IBM haedersbevis til Heidelberg Eastern division

Siden 1985 har Profit Control Systems (PCS), som er en division af
Heidelberg Eastern i USA, baseret sine systemer pa IBM udstyr og
benytter i dag IBM AS/400. PCS leverer edb lpsninger til den grafiske
branche. PCS har tre dr i trek modtaget IBM’s National Distribution
Award som anerkendelse for bemarkelsesverdig salgsindsats pa det
amerikanske marked. Steen Ove Jensen fra PCS t.f. ) modtager her
IBM’s plakette for 1990 af Joseph Carunana, IBM

AEggebakke-produktionen i Filippinerne udvides

I februar indviede OK’s stobepapfabrik i Filippinerne, Philippine
Moulded Pulp Products, Inc., sin produktionslinje nr. 2.

PHILMOP horer under Trading Division, og virksombeden frem-
stiller eggebakker og -kartoner 1 lighed med sostervirksombeden
MAPOL i Brasilien. Fabrikken i Filippinerne ligger i byen Calamba -
ca. 30 km fra Manila. Pa billedet ses den ny produktionslinje instal-
leret i fabrikshallen - side om side med produktionslinje nr. 1. Den
arlige kapacitet er hermed aget fra 35 mio. tll 50 mio. eggebakker

Sammenhold gor steerk ...

Sammenhold gor sterk - det var mottoet for PARAMOUNTgraphics’
ledermade 1 Jakarta i februar. Mere end 50 ledere fra hele organisatio-
nen i Indonesien deltog i konferencen. Under modet blev bl.a. strate-
gien og planerne for 1991 gennemgdet, og mange konstruktive idéer
kom pa bordet’. Den vellykkede konference afsluttea’es med en sam-
menkomst, hvor der bl.a. blev afhold forskellige konkurrencer. Pi
billedet er premiendtrekningen i fuld gang, og som det fremgar -
under stor moro!
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Ulrich Manser er indtradt 1
topledelsen fra 1. marts i ar

Dr. Wolfgang
Zimmermann

- treeder ud af ledelsen
for Hewdelberger

Druckmaschinen

AEndring i Heidelberg- ledelsen

En bemerkelsesveerdig epoke er ved at veere til ende hos EAC-
graphics vigtigste samarbejdspartner, Heidelberger Druckmaschi-
nen. Efter et bestyrelsesmade i selskabet i februar blev det med-
delt, at Dr. Wolfgang Zimmermann forlader ledelsen med virk-
ning fra udgangen af september i ar. Dr. Zimmermann vil dog
fortsat have tilknytning til selskabet som medlem af bestyrelsen for
Heidelberg PMT, Japan, som drives i samarbejde med EAC-
graphics.

Samtidig blev det meddelt, at salgsdirektor Ulrich Manser ind-
tradte i topledelsen af Heidelberger Druckmaschinen med virk-
ning fra 1. martsiar.

Dr. Wolfgang Zimmermann startede sin karriere i Heidelberger
Druckmaschinen i 1960. Som 35-drig blev han ansvarlig for kon-
cernens okonomi- og personale-uduvikling, og siden 1973 har Dr.
Zimmermann veret topchef for Heidelberger Druckmaschinens
verdensomspandende salgs- og servicefunktioner.

Dr. Wolfgang Zimmermann har ledet koncernen gennem en
fantastisk udvikling. Den forende globale position, der er skabt for
Heidelberger Druckmaschinen i den grafiske industr, er tet
forbundet til Dr. Wolfgang Zimmermann.

EAC Magazine bringer i naeste ndgave (angust) et interview med
Dr. Wolfgang Zimmermann samt artikler om Heidelberger
Druckmaschinens udvikling under hans ledelse.
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Transport
Luftfragt

Kgl. hoftransportor — EACTA

Tidligere pa aret optradte EAC Transport Services i Kobenhavn og
Santa Fe Transport International i Hong Kong, som kongelige hof-
transportorer. Det skete i bedste’EAC synergi-stil’. Santa Fe er nemlig
ogsd én af OK’s dattervirksombeder og stod for afsendelsen af H.M.
Dronningens indkob i Hong Kong. I samarbejde med Hofmarskalla-
tet forestod EAC Transport Services udkorslen og ndpakningen i
Kobenhavn. Pa billedet ses EACTAs varevogn forlade Amalienborg
Slot efter afleveringen af forsendelsen

Fibertex — nu i Spanien

[ september 1990 etablerede Fibertex ApS et salgskontor i Barcelona
under ledelse af Jorge Ribeiro, der indtil da havde arbejdet pa virk-
somheden 1 Aalborg siden 1988. Markedsforingen i Spanien, Portu-
gal, Franknig og Italien af Fibertex’ produkter inden-

for’Home Furnishing’ deekkes nu
af kontoret i Barcelona.
Aftagerne er primart

teppe-, mobel- og madyas-
mdustrien. Der arbejdes

0gsd pa etablering af et
salgsnet for geo- og gart-
neritextiler 1 Spanien og
Portugal. Under et nyligt
besog 1 Aalborg blev Jorge
Ribeiro fotograferet sammen
med fabrikschef Knud Erik
Justesen ved én af de *hane-
varelinjer’, som producerer til
Barcelona-kontorets kunder
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Afsender:

AC

Holbergsgade 2

Returadresse for kataloger
Eventuelle returforsendelser
fremsendes i omslag til:
Kobmagergades postkontor
1000 Kgbenhavn K

The East Asiatic Company Ltd. A/s
(A/S Det Ostasiatiske Kompagni)

DK-1099 Copenhagen K

OKONOMIBREVE

Eftersendes ikke ved vedvarende adresseforandring
men tilbagesendes med oplysning om ny adresse.

Plantagedrift hindrer

lantning af oliepalmer, hurtigst mu-
P ligt efter at treefeeldningen i regn-
skoven er tilendebragt, formindsker
skaderne pa miljget betydeligt. Jorderosio-
nen bliver minimal ved en kombination af
hurtigtvoksende palmer og en kveelstofsam-
lende daekafgrgde mellem reekkerne. Det er
dette koncept, @K's plantager i Malaysia ar-
bejder efter, forteeller plantageinspektgr
Erik Andersen.

REGNSKOVEN AFDREVET

FLERE GANGE

Malaysia daekker et areal pa 330.400 km2,
hvoraf Sabah og Sarawak udggr 200.000
kmz. Sabah er tyndt befolket med en befolk-
ningsteethed pa under 20 pr. km2. Ifolge
'Asia 1990’ er Malaysias areal fordelt mel-
lem opdyrket land (15 procent), regnskov
(80 procent), grees, etc (2 procent), og re-
sten udggres af sger, floder og vandigb. | gv-
rigt ma det antages, at noget af regnskoven
har veeret afdrevet flere gange, d.v.s. trae-
feeldning har allerede fundet sted.

80 AR FOR EN NY GENERATION

| delstaten Sabah har @K's virksomhed, The
River Estates Sdn. Berhad, faet tildelt et om-
rade pa ca. 9.000 ha til dyrkning af oliepal-
mer. Omradet har vaeret afdrevet mindst fire
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gange, og der er sa godt som intet temmer af
veerdi tilbage.

— Under afdrivningen sker der ofte skade pa
miljget, fortsaetter Erik Andersen. Vandigh
afbrydes ved vejanleeg med lokale over-
svgmmelser tilfglge, og tillige udvaskes det
overste, frugtbare jordlag. Det vil tage
mindst 80 ar for en generation af nye traeer
at vokse op, og det er tvivisomt, om bestan-
den bliver af samme kvalitet igen — iseer pa
grund af langvarig erosion.

River Estates er nu i fuld gang med rydnin-
gen og tilplantningen af det tildelte omrade,
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Erik Andersen: — Oliepalmen er verdens mest
effektrve producent af spiseolie. Her ses Erik
Andersen flankeret af Chok Choo Young
(t.v.), General Manager for Tomangong og
Tagas plantagerne, og Lionel Franas Joseph,
bestyrer for Tagas plantagen

som forventes fuldt udlagt til plantage inden
for de naeste 8-10 ar. Og man haber at kunne
hgste de fgrste klaser af palmefrugter i Igbet
af 1994,



